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Google - 搜尋被找到環境佈局 

Youtube 影片如何被容易找到?→關鍵字佈局 

各主題快速連結 

一 從 Google、Youtube 看出搜尋邏輯 

二 配合 Google、Youtube 搜尋邏輯，影片關鍵字佈局 

三 總結及提醒 

說明 

當人們有需求在 Google 搜尋時，會跑出許多資訊，諸如網站、地圖、圖片、新聞、影片

等，客戶會找這些資料。在您搜尋後會發現到，影片也是會占據前面的位置，並且有可

能還會有較大的版面曝光，千萬別以為您沒有做線上買賣、網紅直播就不處理喔! 

 

▼搜尋字詞將有可能在前面跑出影片資訊 
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常見問題 

1. 為什麼要將做好的影片上傳至 Youtube? 

1. 因為 Google 經常性會主動抓取 Youtube 影片資料。 

2. 除了 Google 搜尋之外，當人們有找影片需求時，習慣性會到 Youtube 找尋。 

[策略]：人們聚集在哪，資料就曝光在那! 

▼Youtube 本身就是個搜尋網海，與 Google 不同的是，它提供的資訊只針對影片 

 

2. 為什麼 Google 搜尋 或者 Youtube 後，總是找不到自己的影片呢? 

Google 會針對您搜尋的字詞，給予多種資訊，並且比重不一，因此有可能影片相

關資訊會排比較後面甚至不顯示。例如：在 Google 搜尋「咖啡店」則會優先跑出

地圖資訊及網頁資訊。 

人們有需求找東西是著急的，通常只會看前 1 至 3 頁，也許您的資訊並不是真的

找不到，而是排比較後面而已。 

那要如何讓您的資訊容易排在前面呢? 

[策略]：配合 Google、Youtube 搜尋邏輯，並符合客戶搜尋的「字詞」就會容易

排前面被找到。 
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3. 我的產業屬性是生產 / 製造 / 貿易 / 批發 / 線上目錄， 

沒有做零售 / 線上買賣，也需要處理影片 ? 

肯定的!因為人們會去搜尋，影片也會在 Google 曝光，只要您有做，在網路上的

資訊比別人多，就會比您的同行更勝一籌! 

以下將教您，針對 Google、Youtube 抓取影片資料的邏輯 及 Youtube 影片關鍵字如

何佈局喔! 
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一 

從 Google、Youtube 看出搜尋邏輯

 
1.當我們上網 Google 搜尋後，關於影片資料可能有以下元素： 

[1] 標題：該影片的標題名稱。 

[2] 網址：該影片的網路位置。 

[3] 敘述：該影片的說明敘述。 

[4] 時間：該影片上傳的時間。 

[5] 影片長短：該影片的時間長短。 

[6] 頻道名稱：該影片上傳者的名稱。 

Google 相當注重搜尋字詞與「影片標題」的關聯性，通常搜尋結果第一頁，會跑出最佳

關聯性影片。例如：搜尋「輕鋼架建材」，則第一頁會看到與其字詞最相關的影片。 

 

▼範例：Google 搜尋「輕鋼架建材」，會跑出許多影片資訊 
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2.當我們上網 Youtube 搜尋後，關於影片資料可能有以下元素： 

[1] 標題：該影片的標題名稱。 

[2] 頻道名稱：該影片上傳者的名稱。 

[3] 時間：該影片上傳的時間。 

[4] 觀看次數：該影片被瀏覽觀看的次數。 

[5] 敘述：該影片的說明敘述。 

[6] 影片長短：該影片的時間長短。 

[7] 提示：符合某些條件時，下方區塊該會出現小提示，例如像是新影片、高畫質

4K 影片...等。 

Youtube 相當注重搜尋字詞與「影片標題」的關聯性，通常搜尋結果第一頁，會跑出最

佳關聯性影片。例如：搜尋「輕鋼架建材」，則第一頁會看到與其字詞最相關的影片。 

 

▼範例：Youtube 搜尋「輕鋼架建材」，會跑出許多影片資訊 
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3.客戶的搜尋字詞 與 搜尋結果各元素 關聯性 

[1]影片標題及敘述 最重要 

當我們搜尋「輕鋼架建材」時，排在第一頁的影片，它的影片「標題」、「敘述」，基本上

一定包含「輕鋼架建材」這四個字或相關字詞，且可能重複出現。 

 

這意味著 Google、Youtube 認為，當人們搜尋「輕鋼架建材」，而您的影片「標題及敘

述」有寫到輕鋼架建材四個字，關聯性較高，也就比較容易排在前面。相反地，若您的

影片標題及敘述沒有寫到輕鋼架建材，則關聯性較低，比較容易排在後面甚至找不到。 

因此，如何讓影片的標題及敘述，符合客戶搜尋的字詞，也就是「關鍵字」，將是最重要

的一環。 

 

※ 小技巧 1，與網站頁面標題不同的是，Youtube 影片標題建議可以用多組關鍵字組成 

舉例：我是建材業，上傳的影片是分享輕鋼架裝潢 

標題可為：綠建材 | 裝潢建材 | 防火建材 | 辦公室裝潢 | 輕鋼架天花板 - 《輕鋼架

裝潢》 

 

※ 小技巧 2，您可以在敘述欄位中，尾巴加上您的公司簽名檔(也就是您的公司基本資

料)，方便客戶有興趣的話，引導到您的官網瀏覽更多資訊! 

 

[2]影片上傳時間 

人們習慣性想要獲得「新」資訊，Youtube 還為此增設了「新影片」標籤，因此不斷地

上傳新的影片，將會是持續經營最重要的一環。(正所謂長江後浪推前浪!) 

 

[3]觀看次數 

人們習慣性跟著大家一起走，意味著越多人觀看的影片，將吸引更多人來瀏覽觀看，越

多人關注的事情，當然會被視為這是重要的，因此觀看次數較多的影片會較容易排在前

面。 

 

[4]影片長短 

Youtube 曾提過影片長短也會影響排名，但實際搜尋時，排名在前的影片似乎也沒有全

部一定是較短或較長的影片。 

不過影片長短，會影響到瀏覽者的觀看意願。一般來說，若是屬於分享、教學類的影片，

會建議影片時間不要過長。 
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[5]隱藏元素 - 評分 

Youtube 影片觀看時，底下皆會有類似 Facebook 的我喜歡(按讚)、我不喜歡(倒讚)，

若該影片的按讚越高(即評分越高)，則也會較容易排在前面，反之則容易排在後面。 

※ 這個有點像實體的口碑，由人們對您評價，口碑越好當然越受到歡迎! 

 

但在處理頁面標題及敘述前，還有一個大挑戰： 

您心理所想的字詞，到底客戶是不是搜尋該字詞呢? 

(例如：我認為客戶會搜尋「輕鋼架建材」，但是不是真的有人這樣搜尋找東西呢?) 

這個問題很重要、太重要、非常重要 (太重要了所以要說三次!!) 

因為如果客戶不會搜尋您所佈局的字詞，即使您被排在第一頁第一個也沒有用! 

 

那我怎麼會知道這個字詞到底有沒有人找呢? 

基本上人們在 Google 搜尋及在 Youtube 搜尋，搜尋字詞會是雷同的，這時候又可以利

用「Google AdWords 關鍵字規劃工具」，查出該字詞到底有沒有人搜尋喔! 

 

關於 Google AdWords 關鍵字規劃工具，在上一次的獨享包中，有詳細操作上的說明

喔! 

以下就不再重複說明了。 
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二 

配合 Google、Youtube 搜尋邏輯，影片關鍵字佈局 

 

從上述說明已經知道 

1.Google 及 Youtube 會把與搜尋字詞最為相關的標題及敘述，排在前面 

2.透過 Google AdWords 關鍵字規劃工具，可得知到底有多少人會搜尋哪些字詞 

接著，我們就可以在影片做關鍵字佈局囉! 

 

但是在做之前，這邊又有一個小問題 

我要怎麼讓 Google、Youtube 明確地知道，我每個影片希望被抓取的標題及敘述呢? 

 

1.以下將以上傳新影片予以說明 

步驟 1.來到 Youtube，點擊右上角的「登入」，登入您的 Google 帳戶即可!  

若沒有 Google 帳戶，可點擊「建立帳戶」加入 Google 會員 (如下圖) 

 

 

步驟 2.點擊影片圖示 >> 上傳影片(如下圖) 
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步驟 3.將您電腦的影片拉(拖曳)到箭頭中 

 

 

步驟 4.等待影片上傳至 Youtube，並輸入影片的標題名稱、敘述、標籤， 

完成後按下發佈，該影片就算完成囉! 
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2.以下將以調整舊影片予以說明 

步驟 1.來到 Youtube，點擊右上角的「登入」，登入您的 Google 帳戶即可! (如下圖) 

 

 

步驟 2.點擊畫面右上方您的頭像 >> Youtube 工作室 (舊名叫做創作者工作室，如下圖) 
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步驟 3.返回原版的創作者工作室 (近期 Youtube 在做更新，先返回原版操作) 

 

 

步驟 4.接著會來到資訊主頁，找到您的影片，並按編輯即可 
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步驟 5.逐一修改您的標題、敘述、標籤，完成後儲存即可! 
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▼Youtube 編輯設定與 Youtube 搜尋對照圖如下 
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三 

總結及提醒 

 

只要您的影片標題及敘述，與客戶搜尋的字詞關聯性高，則 Google、Youtube 會很容易

抓取您的資料，也會有助於排名往前，容易被客戶找到喔! 

影片標題名稱 及 敘述 是關鍵字搜尋的基本盤 

若這兩個影響因素不好好處理，則不管您其他因素做的再強，都將徒勞無功。 

(例如搜尋「咖啡」，萬一您的頁面標題及敘述都沒有寫到「咖啡」，則基本上在 Google、

Youtube 搜尋是找不到資訊的) 

更多的 Youtube 影片曝光技巧，將會在後面的私房獨享包與您分享，敬請期待! 

最後，幾點提醒您! 

1.Youtube 搜尋排名，影響的因素非常多，並非只有單一因素 

像是以上所教您的標題名稱及敘述，還有觀看次數、影片上傳時間、影片長短、標籤、

頻道名稱、評分...等，當大家某個條件接近時，當然 Youtube 就會去比較其他因素，

進而作出搜尋排名。 

2.舊有的影片內容，是否要重新修正標題及敘述? 

基本上不用，只要針對新增加的內容頁面即可。Youtube 已經將這些影片收錄，並且

可能已經經過很長一段時間，即便您做了修改，Youtube 不會積極去更新這些舊資料。 
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※ 小技巧!  

若有某個影片已經建立好幾年了，但在 Youtube 搜尋找不到、乏人問津。 

我希望能被找到該怎麼做? 

您可以試試 

[1] 將原本已上傳影片保留 

重新將該影片做一些裁剪、後製，讓影片長得不太一致再重新上傳，並重新輸入新

規劃的標題、敘述、標籤即可! (若影片長得一樣或太類似會無法上傳) 

[2] 將原本已上傳影片刪除 

將原已上傳至 Youtube 影片刪除後，再重新上傳一次，並重新輸入新規劃的標題、

敘述、標籤即可! 

特別提醒!  

若將原影片刪除，該影片底下的評分、觀看次數、留言...等資料，皆會被刪除找不回來。 

 

3.為什麼我剛剛在影片中做了許多調整，在 Youtube 搜尋還是找不到呢? 

您在 Youtube 影片編輯中做任何的新增/修改等動作，Youtube 搜尋結果皆不會立即更

新，通常 Youtube 每隔一段時間會重新抓取資料，並且會以新資料為主，但是在資料

抓取後，並不會立即更新搜尋的結果，而實際所需時間也沒有一定的標準。 

 

因此建議您，專注於您該做的事，並且持續的做，累積起來效果將會極大化，迎來滿

意的成果! 

祝您生意興隆! 


