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這篇文章會告訴你，

下次女神節營銷

應該怎麼做？
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這篇文章會告訴你，
下次女神節營銷應該怎麼做？

我們身邊經常會有這樣的女人，聊不

過3句，她就會說：我男朋友剛入職

了一家特有前途的公司；我老公下週

要公派去美國；我兒子昨天在學校參

加了文藝表演… …在她們的世界裡，

彷彿愛人、子女就是生活的全部，她

們也不知不覺地定義自己為“XX的媳

婦兒”、“XX的媽媽”。愛世界，愛

自己，是一個女人一生的兩大課題。
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你可以選擇相夫教子、不慍不火，也

可以暢享隨心自駕、書寫精彩；你可

以選擇素面朝天、臣服於歲月，也可

以製造美麗、驚艷了時光；愛世界，

是一種善天下的寬厚；愛自己，是一

種善其身的自護。不過，最終，愛自

己的女人，才能得到世界的寵愛。

比如她們：
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這6張海報，是Jeep三八節圍繞“把

每一天活成寵愛自己的節日”而做的

一波social傳播，邀請莊雅婷、顏如

晶、小江的時間縫隙、六六、貓力、

餘點6位不同年齡層、不同領域的女

性KOL，通過自己的故事解讀女性如

何寵愛自己。 6位KOL的社交媒體推

文在3.8這一天集中發出，一舉贏得數

以百萬計的女性受眾的關注和共鳴。
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Jeep為何偏愛“她”？

愛自己、寵自己、為自己，越來越多

的女人，在悄悄改變著，作為品牌，

焉能不變？女性逐漸在母親、女兒、

妻子、主婦等角色之外，為自己留出

了越來越多的時間和空間。專屬於女

性的“婦女節”，也順勢演變為“女

生節”、“女神節”、“女王節”。
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女子力影響日增，直接帶動了“她經

濟”的增長。有數據顯示，到2019年，

中國內地女性經濟市場規模有望達到

4.5萬億元。 “她經濟”下的消費行

為趨勢具體表現為以下五個方面：

情感化：消費需求不再出於生活必需，

更加偏向於滿足情感上的需求，或者

追求產品與自我的契合和共鳴。
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多樣化：現代女性不再滿足於一成不

變的生活、千篇一律的形象，她們樂

於嘗試不同的生活方式，重在體驗。

個性化：越來越多的女性開始追求與

眾不同的產品或服務。

自主化：女性消費者自主消費意識進

一步增強，購房、購車群體中女性佔

比逐步增加。

休閒化：休閒不僅是現代消費的一大

特點，而且是“她經濟”下主要的消

費趨勢。
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由此可見，女性不斷增長的消費需求

和旺盛的消費能力，對於品牌方而言，

是機遇，更是轉變營銷和傳播思路的

時機和信號。因為，女性的消費和心

理需求有其獨特之處，粗放式的營銷

很難滿足她們對產品和服務的期待。

Jeep顯然是敏銳地洞察到了這一點。

到“她”在的地方去！

面對潛力無限的“女王”群體，Jeep

看準“女王節”這個寶貴的時機，開

創性地進行了一波霸氣且走心的營銷。
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結合此次營銷主推的車型——大指揮

官的品牌訴求和產品特性，Jeep的

“女王節”營銷活動的基調是“寵愛

自己”。在品牌官方微信號上，以3

幅搶眼的海報，借助女性大愛的口紅、

鞋子、書籍，迅速抓住女性受眾的眼

球，傳達鮮明的“寵愛”主張，引起

女性消費者的共鳴，並拋出懸念：

“全新Jeep大指揮官能裝下多少支口

紅/多少雙鞋/多少本書？”
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同時引出了“女王節”當天的營銷活

動高峰時刻——於杭州西湖銀泰舉辦

的線下互動活動。
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“打卡”、“拔草”，一個個熱詞反

映的正是女性消費者的消費習慣——

喜愛跟風和分享，她們更願意通過即

時的圖文和視頻在社交網站與朋友進

行互動。所以，除了品牌官方主陣地，

Jeep還攜手兼具社交、電商、共享、

口碑多種功能的平台小紅書，通過創

意視頻、話題互動的形式，為此次傳

播助攻，進一步為線下活動造勢。
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這場始於“態度”的營銷活動，自然

不會止於這場發布會！正如開頭看到

的6張海報，在社交媒體上，Jeep還

尋找了6位極具“女王”氣質、懂得

“寵愛”自己的KOL——小江的時間

縫隙、六六、貓力、顏如晶、餘點、

莊雅婷，她們分別從自己的興趣愛好

和生活閱歷出發，和“女王”們交心

深談，分享獨有的“寵愛”見解。
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而對於6位KOL的選擇，Jeep也是動

了大心思：有的廣擁90後擁躉，有的

深受80後喜愛，還有的本身就是

60/70後媽媽的代表；她們或是旅行

達人，或是時尚教主，或愛攝影，或

為作家，從年齡、興趣等多個維度覆

蓋了盡量多的女性消費者。



Copyright © 台灣商務發展有限公司 版權所有。

----- 禁止任意轉載、拷貝、分享及重製 -----

這篇文章會告訴你，
下次女神節營銷應該怎麼做？

說“她”愛聽的話！

選定了與品牌傳播目標匹配度較高的

媒介渠道之後，Jeep就要以走心的傳

播內容“討好”這些“女王”了！比

如，Jeep以一段接地氣的街頭採訪視

頻收集女性消費者的心願，邀請這些

“女王”們在社交屬性鮮明、以興趣

聚合的小紅書平台上繼續分享自己的

“被寵愛心願單”，吸引更多的受眾

加入討論，也使得該話題的傳播效果

以指數級增長。
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幾個KOL主題推文的集中發布，更是

將文字的感染力和號召力發揮到最大。

這幾位公認的“女王”擁有龐大且穩

定的粉絲群，藉由她們來宣布“大女

人宣言”，用鮮明的態度來感染受眾，

並將大指揮官與各個KOL的本人特點、

喜好相結合進行解讀，水到渠成。
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比如小江的時間縫隙，在為人熟知的

“80後演員”這個身份背後，她還熱

衷公益，出過書，得過專業攝影獎項，

是當之無愧的“小江老師”，她寵愛

自己的方式，就是盡情地熱愛生活、

享受生活、記錄生活中的點滴感悟和

幸福。這與Jeep大指揮官的產品特性

極度符合：它外表硬朗有安全感，內

部空間足夠大，真三排，大七座，滿

足全家休旅、商務等多場合需求，既

舒適又得體。
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寵愛自己不一定必須有特殊的犒賞，

注重生活的細節、讓自己變得更好，

就是最能走近她們內心的禮物。這一

次，Jeep大指揮官不止做營銷，更是

代言了新時代女性的內心追求。
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